E. PRESS/EXPANSION. MadridValenda
El empresario Vicente Albe-
ro -que fue ministro de
Agricultura entre 1993 ¥
1994- ha adquirido la com-
pafiia azulejera Porcelanatto
a Bank of America por trein-
ta millones de euros y se ha
convertido en el nuevo con-
sejero delegado de la com-
paiiia, segin informaron
fuentes de la empresa.

La azulejera esti especia-
lizada en azulejos de gama
alta y cuenta con la ultima
tecnologia productiva. Por-
celanatto cuenta con una ca-
pacidad de produccién dia-
ria de 20.000 metros cuadra-
dos de baldosas, entre pavi-
mento y revestimientos ce-
ramicos. La compafiia espe-
ra alcanzar unas ventas de 45
millones de euros este ejer-
cicio, y cuenta con una plan-
tilla integrada por 340 traba-
jadores.

Estrategia

Tras la operacion cerrada
entre Albero y la entidad fi-
nanciera, el empresario se
ha propuesto relanzar la co-
mercializacién, ampliar la

Vicente Albero.

gama de productos y optimi-
zar los procesos producti-
vos.

Bank of America, tercer
banco comercial de Estados
Unidos, compré Porcela-
natto en mayo de 2000 por
unos 21,03 millones de euros.
Tras la adquisicién, la enti-
dad puso en marcha un am-
bicioso plan inversor desti-
nado a ampliar su capacidad
de produccidn y a potenciar
su red exterior, donde Porce-
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SE HARA CARGO DE LA DIRECCION DE LA EMPRESA

Albero compra Porcelanatto a
Bank of America por 30 millones

El empresario ha estudiado la viabilidad de la empresa de Borriol (Castellén). Porcelanatto fue adquirida
por la entidad en 2000, quien tras acometer multiples inversiones, no pudo evitar entrar en pérdidas en 2001.
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Porcelanatto emplea a 340 trabajadores.

lanatto tenia una menor pre-
sencia que el resto del sec-
tor, con un porcentaje de en-
torno al 30% de sus ventas.
El proyecto se materializ6 en
la ampliacién de su planta de
Borriol (Castellén) y la re-
modelaci6n de la de Onda.
En total, la compaiiia aco-
meti6 inversiones por 24 mi-
llones de euros destinadas a
“la adquisicién de una linea
completa de produccitn, la
renovacion de la maquinaria

general y la compra de unos
terrenos de 225.000 metros
cuadrados para una futura
ampliacién de su planta de
Borriol”, segin sefialé la em-
presa en su momento. Sin
embargo, con el periodo ba-
jista que inici6 el sector ce-
rdmico en 2001, la azulejera
entr6 en unas pérdidas de 15
millones de euros antes de
impuestos. Para remontar
esta situacién Bank of Ame-
rica disefié un nuevo plan de

El empresario
quiere relanzar

la comercializacion
y ampliar lagama
de productos

inversiones, con la dotacion
a medio plazo de fondos por
doce millones de euros.
Ademas, el principal accio-
nista acometi6 una reestruc-
turacién productiva, que su-
puso el cierre de la fabrica
que posee en Villarreal, por-
que “las instalaciones se ha-
bian quedado obsoletas”, y
una regulacién de empleo.
La firma traslado la fabri-
caci6n de Villarreal a la
planta de Onda, que se espe-
cializé en porceldnico es-
maltado y pasta blanca. La
factoria de Borriol, donde se
sittia la sede de la compaiiia,
se destind a la produccién
de porcelénico técnico a to-
da masa, principalmente pa-
ra acabados satinados y puli-
dos. Ambas fibricas suman
una capacidad productiva
de 6,5 millones de metros
cuadrados anuales.

EN 2003, SUS VENTAS REPRESENTAN EL 4,69 DEL TOTAL NACIONAL

Las franquiciadoras valencianas facturaron
643 millones, un tres por ciento mas
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Las empresas franquiciado-
ras de la Comunidad Valen-
ciana facturaron 643,3 millo-
nes de euros en 2003, un 3%
més que el afio anterior.
Aungue la region es la terce-
ra por volumen de negocio a
nivel nacional, su peso espe-
cifico es solo del 4,6%. Esto
se explica, segin el presiden-
te de la Asociacion espafiola
de Franquiciadores (AEF),
Xavier Vallhonrat, “porque
las empresas estdn concen-
tradisimas en Madrid, donde
se sitian las centrales de las
grandes marcas, y en Barce-
lona™. Mientras las ensefias
valencianas representan el
10% del total nacional, Ma-
drid y Barcelona aportan ca-
da una en torno al 30%.
Vallhonrat hizo estas decla-
raciones ayer en la presenta-
cion del IIT Congreso Nacio-

Franquicias por sectores

Confeccién, moda | Agencias inmobiliarias |2
y comph s 13 Belleza y cosmética 2
Hosteleria y restauracion 8 Dietética y parafarmacia 2
Decoracion, mobiliario 6 Joyeriay bisuteria 2
Tiendas especializadas 5 Centros de fi 1
Agencias de viajes L Construccion 1
Informatica 4 Limpiezay restauracion 1
Servicios 4 Oficinay papeleria e
Alimentacién 3 Servicios de automévil =%
Centros de salud 3 Tintorerias =5
) Fuente: AEF

nal de la Franquicia, que se
celebrara en Valencia los di-
as 7y 8 de octubre.

En total 64 franquiciado-
ras tenian su sede en la co-
munidad al cierre de 2003,
veintidés menos que en
2002, y a fecha de hoy la cifra
se ha incrementado hasta las
66.
La provincia de Valencia
concentra la mayoria de las
franquicias, con 32, seguida

de Alicante, con 27 y de Cas-
tellén, con tan sélo cinco en-
sefias.

Las franquicias valencia-
nas cuentan con 2.210 esta-
blecimientos por toda la geo-
grafia nacional y dan empleo
a 7360 personas. En Espafia
hay un total de 650 empresas
franquiciadoras, lo que
Vallhonrat considera “dema-
siado para este pais”.

Por sectores de actividad,

la moda es el ambito que
cuenta con mas franquicias
en la comunidad, con un to-
tal de trece ensefias. La hos-
teleria y restauracion se sitia
por debajo con ocho franqui-
cias, la decoracion y mobilia-
rio cuenta con seis, las tien-
das especializadas con cinco
y el resto estéd muy repartido
entre agencias de viaje, in-
formitica, servicios, alimen-
tacién, centros de salud o
agencias inmobiliarias, entre
otros.

Los servicios estan de moda

El mundo de la franquicia,
como la mayoria de los sec-
tores, tampoco queda indife-
rente a las tendencias.
Vallhonrat explica que “hace
unos afios fue el boom del
textil y la confeccién por lo
que proliferaron las franqui-
cias de este tipo, luego, em-

pezaron a crecer las franqui-
cias de restauracién como
bocadillerfas, hamburguese-
rias y pizzerias”. Segiin el
presidente de AFEF, actual-
mente estan teniendo un im-
pulso especial las franquicias
del sector servicios tanto pa-
ra empresas como para el
publico, “algunos ejemplos
son las clinicas dentales, los
servicios geridtricos o los
parques infantiles o guarde-
rias”, afiade Vallhonrat.

Vallhonrat apunté ayer
que la franquicia no es un
sector industrial en si mismo
y se ve afectado por la evolu-
cion de cada industria. “Si al
calzado le va estupendamen-
te -que no es el caso— enton-
ces prosperan las franquicias
especializadas en calzado, y
asi con todo, porque en gene-
ral se franquicia lo que da
mas rentabilidad”.

EN 2005

Primer
Grupo espera
crecer un
31% al abrir
16 agencias
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La inmobiliaria Primer
Grupo ha decidido am-
pliar su estrategia de ex-
pansién y aumentar su
presencia fuera de la
Comunidad Valenciana,
concretamente en la
Comunidad de Madrid.
El grupo de franquicias
tiene previsto abrir el
proximo afo dieciséis
nuevas agencias, de las
que nueve estaran en
Madrid y siete en la Co-
munidad Valenciana.
De esta forma, al final
de 2005 contard con 47
establecimientos. Gra-
cias a estas aperturas, la
firma prevé incremen-
tar su volumen de nego-
cio un 31 por ciento el
préximo afio, hasta al-
canzar los trece millo-
nes de euros.

Empleados
Ademais, el nimero de
empleados se incre-
mentard un 45 por cien-
to, hasta trescientos tra-
bajadores.

Primer Grupo inicid
hace dos afios su ex-
pansién mediante el sis-
tema de franquicias in-
mobiliarias, y hasta el
momento su crecimien-
to se habia centrado en
la Comunidad Valencia-
na. En estos momentos,
cuenta con 31 agencias
en la region y una cuota
de mercado del 8,91 por
ciento, que en la provin-
cia de Valencia alcanza
el 15,28 por ciento.

Vivienda de costa
Primer Grupo, que se
cred en 1988, estd espe-
cializada en el producto
residencial ubicado en
la costa, sobre todo en el
segmento de la obra
nueva.

Ademas de la venta
de inmuebles, realiza
servicios complementa-
rios de gestion, finan-
ciacion hipotecaria, co-
rreduria de seguros,
mudanzas y reformas,
que le aportan el 30% de
sus ingresos.

También cuenta con
una escuela de forma-
ci6n propia, para dar ca-
pacitaciéon a sus em-
pleados en los &mbitos
en los que desarrollan
su trabajo.



