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Primer Grupo ha creado una nueva formula: se trata de una marca blanca llamada "usuarios PG’ quie
permite a las agencias inmobiliarias locales entrar a trabajar en red como las grandes empresas, sin uti-
lizar el formato de franguicia y accediendo a todas las ventajas de las grandes empresas inmobiliarias
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La innovacién es la estrategia que
sigue Primer Grupo para competir
, ' "] -enel mercado de la franquicia in-
B mobiliaria. La empresa ha dadoun
giro a sus servicios inmobiliarios,
tras un estudio pormenorizado del
mercado llevado a cabo por un
equipo multidisciplinar, a través
del desarrollo de una nueva for-
mula, una marca blanca que se lan-
za con el nombre de ‘usuarios PG’
y que permite a las agencias inmo-
biliarias locales de trabajar en red
con la dindmica de fas grandes em-
presas, accediendo a las ventajas
que ello representa y sin utilizar el
formato tradicional de franquicia.

Deesta forma, la empresa de ser-
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g . vicios inmobiliarios pretende pri-

P mar la profesionalizacién y cola-

v boracién del sector, favoreciendo
L la integracion de las pequefias

agencias en una de las principales
redes del secror, a través def ofreci-
miento de un paquete bisico de ser-
vicios, que forman parte de su
know bow. Las agencias que op-
ten por esia alternativa podrdn in-
crementar su competitividad y efi-
cacia, al acceder a los servicios que
ofrece esta nueva férmula.

Enire estos servicios destaca la
formaci6n presencial y on line, ca-
pacidad de colaboracién a través
del MLS, procedimientos de tra-
bajo basados en los modelos de los
mejores CRS, herramientas de
marketing y soluciones financieras
tanto de activo como de pasivo a
través de Finaval, asi como acuer-
dog con distintas entidades dirigi-
das'a incrementar las facturacién
con diversos servicios como coire-
duria de seguros y gestion especia-
lizada de alquileres.

En opinién de Rafael Marco, di-
rector general, “para tener una po-
litica de expansién efectiva en un
momento como el actual hace fal-
ta una enorme flexibilidad y adap-
tacién al cliente que quiere seguir
apostando por el sector, pero que
ahora necesita una respuesta a la
medida de sus capacidades actua-
les de inversion”.

Por este motivo, Primer Grupo
se dirige a profesionales inmobi-
liarios que quieren gestionar hoy
su negocio aplicando las estrate-
gias de gestién nuevas, con visién
para anticiparse a las necesidades
delosclientes y herramientas de di-
reccién adaptadas al nuevo mode-
lo inmobiliario. Para la empresa,
el futuro del sector pasa por la co-
laboracion y capacidad de asocia-
cién entre todos los agentes, nue-
vos sew;.xos y el disefio de nuevas
férmulas de captacion y venta,
para la empresa.
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